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ACTOS C./ LIBRE COMPETENCIA

/;De acuerdo con la ley gque actos contrarlos a la libre compertencla existen? (Art. 48, Decreto 2153
de 1992)

1 Infringir las noemas sobre publicidad contenidas en el estatuto da proteccion al consumidaor

2. Influenciar a una empresa para que incremente los precios de sus productos o servicios o para que desista de su intencion de rebajar los
precins

3. Negarse a vender o prestar servicios a una empresa o discnminar en contra de la misma cuando ello pueda entenderse como una retaliacion
a su politica da pracios

| | Investigacion y sancion

I

Superintendencia de Industria y Comercio (SIC)

Contra los infractores: “mulfas hasta par la suma de
100.000 salarios minimos mensuales vigentes o s resuifa
ser mayor, hasla por el 150% de la utilidad denvada de la

conducta por parte del infractor.”

Contra los facilitadores: “multas hasfa par el equivalente de
2.000 salarios minimos mensuales legales vigentes af

momenio de la mmposioon de la sancion.”
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ACTOS PROHIBIDOS

Conducta 48.1 — Infraccion de Normas de Publicidad

Infringir las hormas sobre publicidad contenldas en el estatuto de proteccion al consumidor

2 Qué es la publicidad engafnosa?: “Aquella cuyo mensaje na
| Norma sobre pubhcidad £.C. (art. - corresponda a la reafidad o sea msuficente, de manera que
40, Estatuto del Consumidor] rmduzea o pueda inducir a efror, engafio o confusian.’

. L - - Se debe haber incurmido, efectivameants, en una conducta de
fnﬁiiﬁ;uﬁfﬁprﬁ mr'!'s —— I"IrdLL'”;LEII';:LEEEI:':;J:J ML= - publicidad enganosa gue viole el Regimen de Proteccion al
Consumidor
incidencia signilicaliva sobre el . No cualgurer violacdn a las normas de publicidad es,
=] mercado kﬁ::"l:;t:;'n“::'l:“ la libre aulomdlicamente, un aclo conlrano a la bre compelencia
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ACTOS PROHIBIDOS

Conducta 48.2 — Influenciacion

Influenciar a una empresa para que incremente /os precios de sus productos o servicios o para gue desisia de su
intencion de rebajar los precios.

_______________________ - _ sComo se constituye este acto?

1} Elemenlo subjyebvo. Empresas gue son independientes enlre sl y que, por 1o tamlo,
compalan en un mercado delerminado.

Escenano Mo 1.
Incremento de precios

2} Flemento obeteo (conducta de influenciary Consiste en realizar actos encaminados 3
alterar la autonomia de la empresa influenciada respectio de los precios que asigna a sus
productos o sericios. “influenciar” presupone incidir, sugenr, insinuar o inspirar una idea
sobre e monto del preco que debe cobrarse al condsurmidor, y puede r desde una mera
sugerencia hasta una orden mperaliva o amenaza.

Influenciacion

Escenanio No. 2
Reduccion de precios

3) Resuftado: La conducta se fipifica con su sola realizacion: es imelevante que la influencia
haya logrado o no el efecto esperado. No importa =i la empresa influenciada acatd o

desatendid la instrucciin. Lo determinante 25 la posibilidad de influenciar, no el &xito de |a
Indluerca.

Bienestar del Consumidor —+ Acceso a precios
determinados de manera libre
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ACTOS PROHIBIDOS

Conducta 48.3 — Negativa a vender o prestar serviclos

Negarse a vender o presfar servicios a una empresa o discriminar en conira de la misma cuando elle pueda
entenderse como una retaliacion a su politica de precios.

_______________________ - . ;cComo se constituye este acto?

1) Elemenlo subjebwvo. BEmpresas que son independienles enbre si y que, por o lanlo,
compilan en un mercado determinado.

2 winder 2]  Flemento ohjetvo (negativa de venta o discimanacsin:

LoEnan0 Mo. 1 Nugulwa‘

a) Rehusarse a vender bienes 0 prestar 32nvicios a una empresa
determinada. Se trata de un comportamiento activo de exclusidn
comearcial

Cscenano Mo, 2
Liscriminacion

b}  Aplicar condicionss comerciales desfavorables, diferenciadas o
pernudiciales respeclo de la empresa aleclada, sin pusbhcacon obpebva.

|
I
|
|
I
|
|
: Influenciacion
|
|
|
|
|
|
I

Retaliacion
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